
 
 

微型貿易的興起與發展趨勢 
THE RISING AND DEVELOPING TENDENCY OF MICRO TRADING

 蘇建宇 
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◎前言(頁一) 

 

老師、助教、各位學弟、妹們大家好! 
 
月初的時後, 老師及主任打電話給我, 希望我也能回來參加母校逢甲大學的 50 周年校慶, 可是因為 11 月 10
日至 13 日我們在捷克有一個運動用品及自行車的小型展覽, 行程在幾個月之前就已排定, 無法臨時改變, 加
交通上往來的時間, 只好忍痛放棄，以生意為重, 而心祝福之。 
 
不知道各位對逢甲大學的感覺如何, 但我真的一直以我的母校為榮, 尤其是往後在工作上遇到了許許多多的

校友，看到他們在各個行業裡認真盡職而且優異的表現, 總讓我覺得逢甲大學對這個國家，在它經濟發展的

進程裡所作的貢獻，是應該獲得高度肯定及表揚的。 
 
在經濟系的四年裡, 我們所學到的經濟學知識，雖然只是基礎，但經濟系是商學院之母，因此這些基礎，在

我往後無論是就業或自行創業的階段，都因此而引領我個人在跨領域的學習與訓練上扮演一個重要的助力而

讓我受益不淺。 
 
雖然這中間我曾因個人的興趣與事業上的需要而去學習一些工學與產品設計的相關的知識，但基本上，對於

企業經營的理念還是以商學知識的運用為主。 
 
我喜歡對人說：「如果你在學校時，對專業學術的學習成績，四年下來平均只得 60 分，但你畢業之後，仍然

能保持這樣的實力，那麼在 10 年之後，同學們若回來再會考一次，保證你一定名列前茅，因為，除了在專業

領域裡繼續研究或因工作需要使用本科專業學術的同學外，其他大部份的人，幾乎都把他在學校裡所學的忘

光了」。 
 
我們都知道，每個人在一生的歷程裡，都會有特定的學習階段，同時也有因功力不足而需要再回歸到學堂裡

補充知識，前者便是各位現在所處的階段，後者便是所謂的「進修學習」，然而不論是在那個時段，只要有願

力，認真的把學堂裡的基礎學好，雖然未必因此而成就一番大業, 但基本上對事理的論述與分析基礎，終究

在無形之中有助於你找出一個方向。 當然「時刻學習」已經是現代人在科技時代裡求得生存技能的不二法門。

如果我們把在學堂上修得的學術基礎為經，終身學習所學的知識為緯，那麼兩者相輔相成，以我個人的經驗，

要編織一片平凡而安定的人生，應該不是難事。 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 
各位也許是志願，也許因為某些因素，而選擇於夜間作學術修習而白天工作；我時常說：「真正的大師都是救苦難於紅塵俗世中 或 傳道授業

解惑於學堂上」，如果把白天的工作看作是為了生存的紅塵世事，那麼此刻又能正襟危坐在學堂上的各位，啟不是日夜與大師為伍，這應該也

算是人生一大幸福吧，更何況你們之中，也許有人已是當今某方面的大師了呢! 
 
當然，每位我們逢甲經濟系的畢業生都有不同的生涯，從而獲得不同的人生體驗，並非經濟系的畢業生將來都得從事經濟相關領域的工作，

因為大學教育只是各個專業領域的前置養成教育而已，將來各位不論是繼續研究，還是從此展開人生的就業生涯，後續的專業學習才是重點， 
也因此才能讓你自己在所從事的工作裡，提出有益於那個領域更進步的處事方法或看法。 
 
以上，只是我個人對大學教育的一點看法。如果依此觀點來論，那麼以下我們所要談的主題，也只是我個人於畢業後，就我所從事的工作所

獲得經驗與感受，更無關於學理或學術結果發表，所以就請你們把它當作一位畢業學長回來這裡跟學弟、妹們分享他現階段的工作經驗報告

或此一時代的貿易趨勢談論吧… 
 
記得去年 11 月底，我回到系裡講「貿易環境的變遷與影響」與學弟妹們分享，在那次所談的內容裡，我們在第五大子題「行銷通路的改變」

裡提到, 因為 e 時代的來臨, 造成了行銷通路的改變, 也直接影響了商品的行銷方式, 如果要以時間來區分的話, 我們可以說, 從 90 年代末期

的 B to B 企業與企業之間的貿易往來, 漸漸演進到現在的 B to C 由企業直接將商品銷售至消費者時代.。 
 

 
在這 10 多年間, 由於買賣双方規模的差異化變大, 國與國

或區域與區域之間的小額貿易因此應運而生, 從而造成各

國政府進出口稅收嚴重流失的結果發生等等..其實已經提到

貿易型式的變化與相關影響.. 
 

今天，我們將受此影響之一 的「貿易型式」拉出來做一個

更深入的探討， 一來是讓各位了解目前我所看到的產業與

貿易環境變化，二來也可作為一個方向，給予各位評估，因

為這樣的變化，你自己將來如果有興趣在產業界發展，或從

事經濟專業領域研究，那些是你可以依據此一主題做更大發

揮的地方。 
 
 

 

◎前言(頁二) 



 

 
 

◎何謂微型貿易(Micro Trading)? 

●名稱由來 
 

—它是我個人對數位行銷興起後的一種小型國際貿易行為，因

買賣雙方，不論是交易雙方的規模、數量、金額、付款、配

銷通路等所產生有別於傳統小額貿易的貿易方式的稱呼。 
 

 
●本質 

 

—它是網路銷售國際化的現象，也將是國際貿易的一環，但無

法取代傳統的國際貿易方式。 

    

 



 ◎微型貿易形成的背景? 

 

供給面 需求面  
 
 
 

 
 
 
 
 
 

創新與設計電腦化 

付款方式多樣化 

數位行銷無遠弗屆 

知識經濟產業競爭全球化 

產品質與量的進化 

專業知識需求的變化 

行銷通路及付款條件的改變 

產地及產業供應鍊的變化 

 
產業與貿易

環境的變遷 

 
 



 ◎微型貿易的特性? 

 

—它含蓋了小額貿易，但交易主體更為寬廣。 
 

—它含蓋了網路銷售，但不僅止於網路行銷的範籌。 
 

—它是知識經濟時代一種貿易方式的演進。 
 

—它存在於現今的貿易行為中，卻不受傳統貿易法規及各國稅法所 

桎梏，而且正在逐步擴展。 
 

—它是品牌創立的一個新平台，也是品牌商譽的殺手。 
 

—它是完全自由競爭的市場，可以小本經營，也可能是資本密集化

的服務業。 
 



 ◎ 探討 

 

—微型貿易會成為一種趨勢嗎? 
 

—那些相關行業會因此而受影響? 
 

—創業時應注意的事項? 
 

—應俱備那些相關知識? 
 


